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Prochain Club e² :  1 juillet 2009, 8h30 -10h30 spécial DESIGN [le compte -rendu de celui 
du 27 mai consacré à l'identité numérique est en ligne ici ]

DITO

ôõArguing about commercial value, is precisely what paralyzes industries 

and leads to the destruction of innovation ôõ Trevor Mundel , Novartis

Quand tout va bien, que le 

contexte est au ciel bleu, que les 

parts de march® sont croissantesé il 

est paradoxalement souvent plus 

difficile de se remettre en question.

Disons alors que la pink side de la 

crise de défiance que nous traversons 

est une belle opportunité de se ré-

inventer ou de changer les règles 

dõun march®.

Comment ? En pensant 

différemment. 

Et en pratiquant le ôõwrong thinking õõ,

qui consiste à aller à lõencontredes

idées reçues en cherchant des

solutions là où on ne les attend pas

forcément . Ou encore en vous

inspirant des cas de ce POL dédié à

des marques plus ou moins connues

qui nõontpas craint de réinventer leur

marché pour mieux chatouiller leurs

concurrents .

A votre service pour amener vos

équipes à le faire .

http://www.experts-consulting.com/programme_clube2_010709.pdf
http://www.experts-consulting.com/clube2-mai2009.pdf
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Aberystwyth Arts Centre, Cadbury, http ://ca -fait -

reflechir .com Dell, Guinness, Heineken , Ikea, Le Laboratoire,
MOMA -Musée dõArtModerne de New York, Microsoft,
Nintendo, Pepsi, Sandemenan , St Michel, Volvic, Wallmart ,
Wii, le Whif, Wolfram www .worldstyle .com , Xbox 360,

Á Plutôt que la revue de presse expertsconsulting habituelle, nous
avons préféré aujourdõhuivous conseiller la lecture estivale de
ce livre, non encore traduit en français : ôõTheFuture Arrived
yesterday õõ[Michael Malone, Crown Business]

Á Bonnes phrases :

1. Le combat de la marque : ôõThebig challenge will be
finding a way to protect the core DNA of a company as it
reinvents itself over a time frame of months rather than
once a generation éõõ

2. La conduite du changement : ôõThecompany that emplys
you for the next 12 years may radically change a doen
times, and you will have to find your place in each of these
reincarnations õõ

3. La virtualisation des entreprises : ôõ..Organizational
structures will be replaced by networks of free agents éõõ

4. Lõinnovation: ôõcompanies need more competence
aggregators , ie. entrepreneurs inside a company who
create products and services ; they should be supported
and given freedom éõõ

SOMMAIRE
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1_ e Temple du Recyclage
par Brigitte Evrard, Pentawards

Une base en béton fortifie les 

structures et du ciment sert de 
liant mais lõeffet est saisissant 
quand la lumière du soleil, si 

belle en ces régions, fait 
chanter le verre brun et vert.

Les moines ne sont pas peu fiers 
de leur exploit car en plus des 
économies faites sur le matériau 
de base très solide, les 
bâtiments sont faciles à 

entretenir et à nettoyer. 

Qui plus est, cet ensemble 
architectural hors du commun 
commence à attirer les visiteurs 
friands dõeco -tourisme . 

Pour parfaire le projet, les 

moines collectent maintenant 
des capsules de toutes marques 
pour en faire des mosaïques à 
lõeffigie du bouddhaé 

Cõest en 1984 que les moines 

bouddhistes du Wat Pa Maha 
Chedi Kaew , situé à 600 km au 
Nord -Estde Bangkok ont 
commencé leur collecte de 
bouteilles de bières [vides il faut le 
préciser]. 

Des vertes [Heineken] et des 

brunes [Chang, la marque locale] 
se sont dõabord entass®es par 
centaines. Soudain, une 
illumination : « Et si on se servait 
de ces bouteilles comme 
matériaux de construction è sõest 
écrié un des moines. 

Séduits par ce projet, les 
habitants du coin se sont eux 
aussi mis à la collecte. 
Aujourdõhui une vingtaine de 

bâtiments sont construits : des 
salles de prières, des dortoirs, des 
toilettes, un crématorium et bien 

sûr un superbe temple vite 
baptisé Wat Lan Kuad ou "le 
temple au million de bouteilles".

SOMMAIRE
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1_ e Temple du Recyclage

Après avoir été mise en bière, la 

bouteille devient temple ! Pour une 
religion qui croit en la réincarnation, 
voilà bien une belle façon symbolique 

de la visualiser.

Le regard expertsconsulting :

A quand un stade de rugby en 
bouteilles de Guinness en Irlande, 

à Paris une piscine olympique Volvic, 

à Lisbonne une église Sandeman , 

à Stockholm un hôtel Absolut ?

SOMMAIRE


